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مـــقـــدمـــه

صنعت بازى هاى ویدئویى به طور قطعى جایگاه خود را به عنوان یکى از 
ستون هاى اصلى دنیاى سرگرمى تثبیت کرده است و در خط مقدم آن، 
بازى هاى موبایلى قرار دارند. بازارى که زمانى محدود به بازى هاى ساده و 
از پیش نصب شده اى مانند Snake روى گوشى هاى دکمه اى بود، امروز به 
بزرگ ترین و سریع ترین بخش در حال رشد بازار جهانى بازى ها تبدیل 
شده است. این تحول با ظهور گوشى هاى هوشمند و سپس راه اندازى 
فروشگاه هاى متمرکز اپلیکیشن مانند App Store  اپل در سال 2008 آغاز 
شد؛ جایى که توسعه و توزیع بازى ها را براى همگان دموکراتیک کرد.   .                                                                                                             

از نظر مالى، بازار بازى هاى موبایلى یک قدرت تمام عیار است. پیش بینى 
مى شود این بازار در سال 2024 حدود 99/6 میلیارد دلار درآمد ایجاد 
کند و 49٪  از کل بازار جهانى بازى ها را به خود اختصاص دهد؛ رقمى که 
حتى از مجموع بخش هاى کنسولى و رایانه اى نیز بیشتر است. گستره ى 
مى رسد.                                           جهان  در سراسر  بازیکن  میلیارد  از 2/9  بیش  به  بازار  این 

                 .
به آینده که نگاه کنیم، تحلیل ها از رشد پایدار و پرقدرت این صنعت خبر 
مى دهند. پیش بینى مى شود بازار طى یک دهه آینده با نرخ رشد سالانه 
مرکب (CAGR) بین 9 تا 13 درصد گسترش یابد. این مسیر رشد عمدتاً 
با عواملى همچون افزایش نفوذ گوشى هاى هوشمند در بازارهاى نوظهور، 
رشد درآمد قابل اختیار مصرف کنندگان و نوآورى هاى فناورانه مداوم 

تغذیه مى شود.



تا پایان سال 2023، صنعت بازى هاى ویدیویى جهانى حدود 183/9 
میلیارد دلار ارزش داشت. هرچند موبایل همچنان بزرگ ترین پلتفرم از 
نظر درآمـد است، سهم آن از رشد سالانه انـدکى کاهش داشته است؛ 
در حالى که پلتفرم هاى کنسول و رایانه با رشد هاى متفاوت سعى کرده اند 
سهم خود را حفظ یا افزایش دهند. اما علاوه بر درآمد، یکى از مهم ترین 
شاخص ها تعداد بازیکنان در هر پلتفرم است که نشان دهنده عمق نفوذ 

و میزان محبوبیت است.

در سال 2023، تقریباً 3/38 میلیارد نفر بازیکن موبایلى در سراسر 
جهان وجود داشت.  به طور کلى، کل جمعیت بازیکنان ویدئویى دراین 
سال حدود 3/220 میلیارد نفر گزارش شد. از این میان، بازى هاى رایانه اى 

شخصى (PC) حدود 1/83 میلیارد نفر بازیکن داشتند.
 

مقایسه این اعداد با درآمدها نشان مى دهد که موبایل نه فقط بیشترین 
درآمد را دارد، بلکه بیشترین تعداد کاربران را نیز با خود دارد. یعنى 
اکثر گیمرها به نوعى بازى موبایلى انجام مى دهند، حتى اگر در برخى 

مناطق کنسول یا رایانه برایشان اهمیت بیشترى داشته باشد.

در ادامه این گزارش به بررسى آمارهاى استخراج شده از نتایج آخرین 
پیمایش مصرف بازى هاى دیجیتال در سال 1400 در سکوى موبایل 

مى پردازیم. 
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وضعیت بازی های موبایلی در جهان



تعداد بازیکنان بازی های موبایلی در ایران

 بر اساس نتایج آخرین پیمایش نرخ رشد مرکب سالانه تعداد بازیکنان موبایلى
در ایـران بین سـال هاى 1394 تا 1400، برابـر با 2/9 درصـد بـوده است.

سال 1394
20 میلیون و 500 هزار نفر

سال 1396
24 میلیون و 700 هزار نفر

سال 1398
29 میلیون و 300 هزار نفر

سال 1400
32 میلیون و 700 هزار نفر

سال 1402
25 میلیون و 771 هزار نفر
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سهم بازیکنان موبایلی از بازیکنان ایرانی

بررسى سـهم بازیـکنان در سال هاى 1394 تا 1402 نشـان از رشـد ایـن 
بازیکنان در پلتفرم موبایل دارد، تا جایى که در سال 1402 بالغ بر 94/5 
درصد از بازیکنان که شامل 27/688/500 نفر هستند اعلام داشته اند که از 

این پلتـفرم بـراى بـازى استـفاده مى کنند.

1394

1396

1398

1400

1402

1394 1396 1398 1400 1402
89% 88% 92% 96% 94/5%
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وضعیت بازیکنان موبایلی به تفکیک دسته ها

لازم به ذکـر است در ایـن گـزارش با توجـه به یافتـه هاى گزارش 
نماى نزدیک بازیکنان، سه دسته از بازیکنان شناسایى شده اندکه شامل 
بازیکـنان مصمـم، بازیکـنان علاقه مـند و بازیکنان حـرفه اى بـوده اند 
و همان گونه که در نمودار زیر قابل مشاهده است. در بین بازیکنان 
موبایلى علاقـه مـندان بیشـتریـن نسـبت را به خود اختـصاص داده اند 
و تنـها  11/4 درصد از آن ها را بازیکنان حرفه اى تشـکیل مـى دهند، 
به این معــنا که غالـبا بازیـکنان حـرفـه اى از بازیـکن مـوبایلى بـودن 

فاصـله مى گیرند و از سایر ابزارها براى بازى کردن استفاده مى کنند.

 بازیکنان علاقه مند
% 49/3

 بازیکنان حرفه اى

بازیکنان مصمم
% 39/3

% 11/4
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ترکیب سنی بازیکنان موبایلی

 از مقایسه ترکیب سنى بازیکنان موبایلى و کل بازیکنان دیجیتالى در ایران
 مشخص شد که نسبت بازیکنان موبایلى در گروه هاى سنى خردسال، جوان و
 میانسال بیش از نسـبت این گروه هـاى سنـى در مجـموع بازیـکنان ایرانى
 است. یکى از دلایـل این موضـوع به ویـژه در خـردسالان محـدودیت

دستـرسى به رایانه و کنسول است.

20

40

60

80

100

% 7/8 % 7/4 % 7/4 % 7/1
% 11/6% 11/4

% 32/8 % 34/0 % 34/5 % 34/2

% 5/9 % 5/9

بازیکنان موبایلى
کل بازیکنان

خردسالمیانسال کودك نوجوان جوان بزر گسال
 (55 سال به بالا) (35 تا 54 سال) (18 تا 34 سال) (12 تا 17 سال) (7 تا 11 سال) (2 تا 6 سال)

0

6 نماى نزدیک 1402 - پلتفرم موبایل



میانگین سنی بازیکنان موبایلی

بررسى میانگین سنى بازیکنان موبایلى در سا لهاى اخیر نشان از افزایش این 
شاخص در بین بازیکنان ایرانى دارد تا جایى که این عدد از سن 21 سال 
در سال 1394 به سن 29 سال در نتایج آخرین پیمایش 1402 افزایش 
یافته است. علاوه بر این، بالاتر رفتن این عدد مى تواند نشان از استقبال از 

بازى ها به عنوان یک سر گرمى در بین گرو ه هاى سنى بالاتر باشد.

5

10

15

20

25

1394

30

140013981396

سال21

سال18

سال24/5

سال29

1402

سال25

0
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میانگین سنی بازیکنان موبایلی بر حسب منطقه سکونت

بـررسى میانگین سنى بازیکنان موبایـلى  بر حسـب مناطق سـکونت نشان 
مى دهد که در مناطق مر کزنشین،باز  ى هاى موبایلى توانسته گرو ه هاى سنى 
بالاتر را درگیر نماید، درحالى که در مناطق روستانشین، میانگین سنى برابر با 
26 سال مى باشد و نشان از استقبال از باز  ى هاى موبایلى در جوانان مناطق 
روستایى دارد. بر این اساس مى توان باز  ى هاى موبایلى را شکلى از مصرف 

فرهنگى جدید در مناطق روستایى دانست.
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بازیکنان
شهرهاى دیگر

به جز مرکز

بازیکنان
روستانشین
 26 سال

بازیکنان
مرکزنشین

31 سال

 28 سال



میانگین سنی بازیکنان موبایلی به تفکیک دسته بندی بازیکنان

 بررسى میانگین سنى بازیکنان موبایلى در دسته هاى بازیکنان نشان مى دهد
 که در بین بازیکنان حرفه اى میانگین سنى پایین تر است و در بین بازیکنان
 علاقه مند شاهد میانگین سنى بالاترى هستیم که نشان از درگیرى بیشتر

گرو ه هاى سنى بالاتر با باز  ى هاى موبایلى دارد.

میانگین سنى
25

میانگین سنى

میانگین سنى
سال31سال

بازیکنان
علاقه مند

بازیکنان
حرفـه اى

بازیکنان
مصمــم

سال28

 ( بیش از 21 ساعت در هفته) (1 تا 5 ساعت در هفته)

 (5 تا 21 ساعت در هفته)

نماى نزدیک 1402 - پلتفرم موبایل9



توزیع بازیکنان موبایلی بر حسب نوع محل سکونت

 بررسى توزیع بازیکنان موبایلى بر اساس محل سکونت نیز نشان مى دهد که
 بازیکنان مر کزنشین بیشترین فراوانى را به خود اختصاص داده اند البته باید
 توجه داشت یکى از دلایل این موضوع، فراوانى بیشتر افراد مر کزنشین از
 سایرگرو ه ها بوده است. در نمودار بعدى اما نرخ نفوذ پلتفرم موبایل به تفکیک
 مناطق قابل مشاهـده است که نشان از پر کاربرد بـودن این پلتـفرم در بین

بازیکنان  روستانشین  دارد.

بازیکنان
مر کزنشین

% 56/4
بازیکنان

شهرهاى دیگر
جز مر کز

% 31/6

بازیکنان
روستانشین

% 12/1
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نرخ نفوذ1موبایل برحسب نوع محل سکونت در بین کل بازیکنان

 یکى از نکات قابل تامل در این گزارش، نرخ نفوذ موبایل است که بر اساس
 آن در کل بازیکنان مورد بررسى، موبایل بیشترین نفوذ را در بین ساکنان
 مناطق روستایى داشته است که عدم دسترسى به سایر پلتفرم هـاى بازى

  مى تواند یکى از دلایل کاربرد بیشتر این پلتفرم باشد.
 کمترین میـزان نـرخ نفـوذ نیز مربـوط به مـناطق مرکزنشـین بوده است.

1- مقصود از نرخ نفوذ در این گزارش میزان پراکندگى مصرف پلتفرم ها در میان بازیکنان است.

بـازیــکنان
شهـرهـاى 
دیگر به جز
مــرکـــز

% 92/6

% 96/4

% 99/1

 بـازیـکنان
روستانشین

 بـازیـکنان
مرکزنشین
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نسبت بازیکنان موبایلی برحسب استان محل سکونت

 همان گونــه که در تصویر پایین قابل مشاهده است، کمترین نسبت بازیکنان
 موبایلى در بین بازیکنان در هر استان مربوط به استان هاى البرز، مرکزى و

هرمزگان بوده است.
 همچنین در بین بازیکنان استان هاى ایلام، چهارمحال و بختیارى، خراسان
 شمالى، خراسان جنوبى، کهکیلویه و بویراحمـد نسبت بازیکـنان موبایلى برابر
 بـا 100 بوده است، به این معنا که همه بازیکنان در این استان ها از موبایل

 براى بازى استفاده مى  کرده اند.

خراسان شمالى
100%

خراسان رضوى
96%

خراسان جنوبى
100%

سیستان و بلوچستان
94%

کرمان
98/9%

سمنان
95/7%

اصفهان
94%

یزد
95/9%

فارس
92/9%

خوزستان
93/5%

آذربایجان
شرقى

97/9%

کردستان
92/6%

لرستان
94/6%

هرمزگان
91/4%

مرکزى
90/2%

کرمانشاه

 بوشهر
97/2

%

93/7%

زنجان
97/7%

ایلام
100%

قزوین%93/3مازندران
98/2%

گیلان
93/8%

اردبیل
97/9%

     غربى
آذربایجان

96%

البرز
91/2%

92/7%

94/8%

تهران

همدانقم
95/2%

گلستان
96/7%

     چهارمحال
    و

بختیارى

100%

کهکیلویه
و بویراحمد

100%

95 - 90
100- 95

100 خلیج فارس

دریاى خزر

دریاى عمان
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خلیج فارس



توزیع جنسیت در بازیکنان موبایلی
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 نتایج پژوهش انجام شده نشان مى دهد که در بین بازیکنان موبایلى مـردان
 60 درصد و زنان 40 درصد را به خود اختصاص داده اند، در این بین باید
 توجه داشت که جمعیت مردان بازیکن بیش از زنان است بر همین مبنا در

بین بازیکنان موبایلى درصد مردان بیش از زنان بوده است.

 با بررسى نسبت بازیکنان موبایلى در هر دو جنس مشخص مى شود که در بین
مردان 92/1 درصد و در بین زنان 98/5 درصد بازیکن موبایلى بوده اند.

%98/5
نسبت بازیکنان رایانه اى در زنان

%92/1
نسبت بازیکنان رایانه اى در مردان
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وضعیت زمان بازی در بین بازیکنان موبایلی

 میانگین مدت زمان بازى در پلتفرم موبایل 430 دقیقه در هفته است که به
طور متوسط 61 دقیقه در روز مى شود.

 میانگین بازى در روز 61 دقیقه

 میانگین بازى در هفته 430 دقیقه
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 متوسط زمان بازی بازیکنان موبایلی (بر حسب دقیقه)

 بررسى میانگین زمان بازى در بازیکنان موبایلى نشان مى دهد که مردان
 بیش از زنان و بازیکنان حرفه اى بیش از سایر گروه ها براى بازى هاى موبایلى

زمان صرف مى  کنند.

بازیکنان
علاقه مند/تفننى

بازیکنان
حرفه اى/پیشتاز

بازیکنان
مصمم/پایدار
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11019
  دقیقه

مــردان
  د70 دقیقه

     زنــــان
  د49 دقیقه
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میزان بازی با موبایل (در هفته)

طبق نتایج نظرسنجى 49/1 درصد بازیکنان موبایلى، هرروز با این پلتفرم بازى 
مى کنند. 43/7 درصد آ نها نیز دو تا شش روز در هفته بازى مى کنند و تنها 
7/2 درصد از بازیکنان فقط یک روز در هفته مشغول بازى با موبایل هستند.

ر7 روز در هفته

ر6 روز در هفته

ر5 روز در هفته

ر4 روز در هفته

ر3 روز در هفته

ر2 روز در هفته

ر1 روز در هفته

% 7/2

% 16/4

% 18/1

% 6/1

% 2/3

% 0/8

% 49/1
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وضعیت ابزارها و پلتفرم های بازی موبایلی در ایران

وضعیت ابزارهاى بـازى در بیـن بازیکـنان موبایـلى نشان مى دهـد که 2/2 
درصد بازیکنان از تبلت و 86/3 درصد از گوشى هوشمند استـفاده مى کنند. 
همچـنین وضعـیت پلتفـرم هاى بـازى نشان مى دهـد که 61/5 درصـد از 

بازیکنان موبایلى تنها با یک پلتفرم بازى مى  کنند.

با یک پلتفرم
با دو پلتفرم

با هر سه پلتفرم
% 9/7

% 61/5
% 28/8

تبلتگوشى  هوشمند
% 86/3% 2/2
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نسـبت بازیـکنان مــوبایــلی بـــرخـــط

یکى دیگر از شاخص هاى مورد بررسى در این گزارش وضعیت بازى  برخط 
بوده است، که در بین بازیکنان موبایلى بالغ بر 57/3 درصدآن ها به صورت 
برخط بازى مى کردند که لازم به ذکر است، به دلیل حجم عظیم بازیکنان 

موبایلى این عدد به درصدکل بازیکنان برخط بسیار نزدیک است. 

% 56/7

% 57/3
بازیکنان موبایلى

کل بازیکنان
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میزان علاقه به تماشای محتوای بازی  کردن دیگران در بازیکنان موبایلی

 یکى از شاخص هاى مورد بررسى در این پژوهش میزان تمایل بازیکنان
 موبایلى به تماشاى بازى دیگران بر روى موبایل، کنسول یا رایانه بوده است،
 که نتایج این مطالعه نشان داد، نزدیک به نیمى از بازیکنان موبایلى علاقه مند

 به تماشاى بازى دیگران هستند.

خیر
بلـه
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% 41/3

% 58/7



روش تماشای بازی دیگران در بازیکنان موبایلی

با بـررسى روش تماشـاى بازى در بازیـکنان موبایلى مى توان گفت که 49/3 
درصـد بازیکنان موبایـلى که  بازى دیـگران را تماشا مى کنـند، به صـورت 
حضورى و فیزیکى این کار را انجام مى دهند. 26/1 درصد از طریق یوتیوب 
و 19/2 درصد از طریق آپارات این کار را انجام مى دهند. 3 درصد گفته اند 
از طریق توییچ و 6/1 درصد از طریق سایر روش ها این بازى دیگران را تماشا 

مى کنند.
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فیزیکى/حضورى
توییچ49/3 %

% 3/0

آپارات
% 19/2

یوتیوب
% 26/1

سایر پلتفرم ها
% 6/1



میزان توجه بازیکنان موبایلی به نظام رده بندی سنی

بررسى میزان توجه بازیکنان موبایلى به نظام رده بندى سنـى در مجموع نشان 
مى دهد 23/4 درصد از بازیکنان موبایلى تا حد زیادى به این موضوع توجه 
دارند. اما در مقابل  43/3 درصد در این زمینه بى توجه یا کم توجه هستند. توجه 
به این شاخص از این جهت حائز اهمیت است که 94/5 درصد از بازیکنان 
ایرانى با پلتفرم موبایل بازى مى کنند و 29/5 درصد از بازیکنان این پلتفرم در 

گروه سنى 18 سال و کمتر هستند.
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% 9/3
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% 33/3
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میزان توجه بازیکنان موبایلی به نظام رده بندی سنی (به تفکیک جنسیت)

 بررسى میزان توجه بازیکنان موبایلى نشان مى دهد که زنان در مجموع بیش
 از مردان به رده بندى سنى توجه دارند، شاید یکى از مهم ترین دلایل این
 موضوع را بتوان مسئولیت هاى مادران در هنگام بازى کودکان دانست که
 توجه بیشتر آن ها را طلب مى کند که بر همین اساس نیز نتایج بررسى نشان
 مى دهد 60/1 درصد از زنان به طور متوسط و بیش از آن به این مسئله توجه
 دارند. این درحالى است که 45/4 درصد از مردان بیان داشته اندکه کمترین

 توجهى به این موضوع ندارند.
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% 10/7
% 14

% 35/4

% 15/4

% 24/5

% 8/4
% 14/2

% 32

% 16/3

% 29/1

اصلا کم متوسط زیاد بسیار زیاد



میزان توجه بازیکنان موبایلی به رده بندی سنی به تفکیک گروه های سنی

 بررسى میزان توجه به رده بندى سنى در بین گروه هاى سنى نیز نشان مى دهد
 که بازیکنان خردسال در گروه سنى 3 تا 7 سال تا 42/8  درصد به صورت زیاد
 به رده بندى سنى بازى ها توجه دارند، لازم به ذکر است که پاسخ هاى مربوط به
 این گروه سنى از سوى والدین یا سـایر اعـضاى خانـواده عنـوان شده اسـت و
 بر همین اساس بار دیگر میزان توجه زنان به این موضـوع حقیـقى تر به نظـر
 مى رسد. در بین گروه هاى سنى 8 تا 18 سال نیز بیش از 58/6 درصد از

 بازیکنان به طور متوسط و بیش از آن به رده بندى سنى توجه دارند.

بازیکنان 8 تا  18 سالبازیکنان 3 تا  7 سال

% 16/5
کم

% 37/8
متوسط

% 12/4
زیاد

% 8/4
بسیار
زیاد % 24/9

اصلا
% 14
کم

% 26/2
متوسط

% 21/2
زیاد

% 21/6
بسیار زیاد

% 17
اصلا
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وضعیت هزینه کرد در بین بازیکنان موبایلی

در بـیـن بـازیـکنـان مـوبایـلى

بـالـغ بــر ا 11 درصد از بازیکنان خریدار هستند

در کــل بـازیـکنـان ایـرانـى

بـالــغ بــر 29/2درصد از بازیکنان خریدار هستند 
 ا

بازیکنان موبایلى

کل بازیکنان
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شخصیت های مورد علاقه بازیکنان موبایلی
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سبک های مورد علاقه بازیکنان موبایلی
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بتـل رویــال
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بازی های مورد علاقه بازیکنان موبایلی
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بازی های مورد علاقه بازیکنان موبایلی
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صنعت بازى هاى موبایلى در آستانه ورود به مرحله اى تازه از تکامل 
است؛ مرحله اى که نه تنها از نظر فناورى بلکه در زمینه ى مدل هاى 

درآمدى و تعامل با کاربران دگرگون خواهد شد.

با گسـترش شـبکه هاى 5G، کیفیت تجربه ى کاربر به طور محسوسـى 
افزایـش مى یـابد. تأخـیر بسـیار پاییـن و سرعـت بالاتر، امکان اجـراى 
بازى هاى چندنفره پیچیده، مسـابقات آنلاین بلادرنگ و حتى اسـتریم 
بازى هاى پرجزئیات گرافیکى را روى گوشى هاى میان رده فراهم مى  کند. 
این یعنى محدودیت سخــت افزارى در حال کمرنــگ شدن است. به 
موازات آن، بـازى ابـرى (Cloud Gaming) در حـال گسـترش است. 
کاربران دیگر نیاز ندارند دستگاهى قدرتمند داشته باشند، بلکه مى توانند 
روى هر گوشى یا تبلتى به بازى هاى بزرگ و پرهزینه دسترسى داشته 
باشند. این موضوع به ویژه در بازارهاى نوظهور که توان خرید سخت افزار 

پایین تر است، موتور رشد بزرگى خواهد بود. 

 (AR) و واقعیت افزوده (AI) از سـوى دیگر، فناورى هاى هوش مصنوعى
آینده ى تجربه ى کاربرى را بازتعریف مى کنند. هوش مصنوعى قادر است 
محتـواى پویـا، مأموریت هاى متناسـب با رفتـار بازیکـن و حتى رقباى 
هوشـمند ایجـاد کنـد. واقعیت افـزوده هم امکان تلفیق دنیـاى واقعى و 
مجازى را فراهم مى سازد؛ تجـربه اى که در بازى هـاى موبایـلى به دلیـل 

رو به جلو
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در دسـترس بـودن دوربین و حسـگرهاى گوشـى، بیـش از هر پلتفرم 
دیگرى پتانسیل دارد.

مسیر درآمدزایى در صنعت بازى هاى موبایلى نیز به سرعت در حال 
تغییر است. مـدل سنتى پـرداخت براى دانـلود (Premium) جاى خـود 
را به مدل رایگان با پرداخت درون برنامه اى (Free-to-Play) داده است. 
کاربران امروز انتظار دارند بازى ها را رایـگان تجـربه کنـند و سپس در 
صورت علاقه، با خریدهاى درون برنامه اى یا استفاده از امکانات ویژه 

هزینه کنند. 

در کنار این، تبلیغات درون بازى به منبع مهمى از درآمد تبدیل شده 
است؛ به ویژه در مناطقى که قدرت خرید پایین تر است. همزمان، مدل

 هاى اشتراکى (مانند سرویس هاى Game Pass یا Apple Arcade) در 
حال گسترش اند و تجربه یک کتابخانه بازى را با پرداخت ماهانه براى 
کاربران ممکن مى کنند. آینده نزدیک احتمالاً شاهد مدل هاى ترکیبى 
خواهد بود؛ جایى که تبلیغات، خریدهاى درون برنامه اى و اشتراك ها 
همزمان در یک بازى به کار گرفته شوند تا هم توسعه دهنده سودآورى 

داشته باشد و هم بازیکن حق انتخاب بیشترى.

ترکیب این پیشرفت هاى فناورانه و مدل هاى تجارى نوین باعث مى شود 

رو به جلو
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رو به جلو
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آینده بازى هاى موبایلى بیش از هر زمان دیگرى جهانى، شخصى سازى
 شده و فراگیر باشد. موبایل ها، به دلیل دسترسى آسان، نقش محورى در 
جذب بازیکنان جدید در بازارهاى نوظهور خواهند داشت، در حالى که 
تعامل عمیق تر  افزایش وفادارى و  بر روى  بالغ، تمرکز  بازارهاى  در 

بازیکنان خواهد بود. 

در نهایت، بازى هاى موبایلى از یک سرگرمى ساده فراتر رفته و به یک 
زیست بوم (ecosystem) کامل سرگرمى دیجیتال تبدیل خواهنـد شد؛ 

زیست بومى که در آن محتوا، فناورى و مدل هاى کسب وکار در کنار هم 
تجـربه اى یکپارچه و فراگیر براى میلیاردها کاربر در سراسـر جـهان خلق 

مى  کنند.






