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 مقدمه

گزارش بازى خیزهاى 11402

 در بین رسانه هاى مختلف از موسیقى و سینما گرفته تا کتاب و اسباب بازى و پویانمایى،
 بازى هاى ویدئــویى از معـدود رسانــه هایى است که بـه لطـف پیمـایش هاى منظم
 بنیـاد ملى بازى هـاى رایانه اى در بیش از یک دهه گذشـته، آمار مصرف قابل اتکایى
 دارد. این پیمایش ها که در سال هاى زوج به انـجام رسیده اند مى تـواند رونـد تاریـخى
 گستــرش مدل هـاى مصرف بازى هاى ویدئــویى در کشـور را نشـان دهنـد و براى
 سیاسـت گذاران، تولیدکنندگان، سـرمایه گذاران و ناشران منابع خوبى براى فعالیت ها،

تصمیم گیرى ها و پژوهش هاى داده محور ایجاد کنند.

 اما هنگامى که از ایران صحبت مى کنیم باید به این توجه داشته باشیم که در این گستره
جغرافیــایى وسیع، مدل هاى مصرف تفاوت هایى هم با یکدیــگر دارنــد. در خــرده  
 فرهنـگ هاى کشور عزیزمان، با توجه به پارامتـرهایى مثل قدرت اقتصادى، آسیب هاى
 اجتـماعى، سر گرمـى ها و زیرساخـت هـاى اوقات فراغـت و همچـین فرهنـگ عمـومى،
 مى توانیم مدل هاى مختلفى از مصرف را ببینیم. پژوهش پیش رو تلاش مى کند این مهم
 را در پنج استان بازى خیز کشور، که بیشترین مصرف را هم در پیمایش سال 1396 و
 هـم در پیمایش سـال 1402 (با تغییرات رتبه اى) داشـته اند، بررسـى مـى  کند. دیدن
 شـباهت ها و تفاوت هـا در مـدل مصرف مى تواند بـراى تمام فعـالان، دغدغه مندان و

 تصمیم گیران حوزه  بازى هاى ویدئویى مفید باشد.

محمد حاجى میرزایى
مدیرعامل و عضو هیئت مدیره بنیاد ملى بازى هاى رایانه اى



روش شناسى

2 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

گـزارش «بازى خیزهـاى 1402: هم سـنجى مصرف بازى هاى دیجیتال در اسـتان هاى 
تهران، خراسان رضوى، فارس، خوزستان و اصفهان» با هدف ارائه تصویرى داده محور 
از وضعیت و الگوهاى مصرف بازى هاى دیجیتال در این پنج استان تدوین شده است. 
نمایش شـاخص هایى از مصرف بازى، شناختى روشن تر از بازیکنان و ترجیحات آنان، 
پلتفرم هاى مورد استفاده، مدت زمان بازى، رفتارهاى مرتبط با تماشاى محتواى بازى و 
الگوهاى خرید به ما مى دهد. کنار هم قرار گرفتن این شاخص ها کمک مى  کند تا مصرف 
بـازى نـه به عنوان رفتـارى منفرد، بلکه به مثابـه مجموعه اى از عادت هـا، انتخاب ها و 

مناسبات مرتبط با فناورى، محتوا و بازار فهم شود.

به طور مشخص، این گزارش چهار هدف اصلى را در بررسى اطلاعات بازیکنان در 
این برش هاى استانى دنبال مى کند:

توصیـف ویـژ گى ها و رفتـارهاى مصـرف کنندگان بازى هاى دیجیـتال بر اساس 
شاخص هاى جمعیت شناختى و الگوهاى مصرف 

دوم، شنـاخت تفـاوت ها و شبـاهت هاى الگوى مصـرف بـازى در اسـتان هاى 
پرمصرف و فراهم کردن امکان مقایسه توصیفى آن ها 

سوم، ارائه تصویرى از ابعاد مختلف بازار مصرف بازى هاى دیجیتال، از انتخاب 
پلتفرم و بازى تا تماشاى محتواى مرتبط و خرید محصولات و خدمات بازى 

چهارم، فراهم کردن یک منبع اطلاعاتى براى پشتیبانى از پژوهش، سیاست گذارى و 
برنامه ریزى در حوزه بازى هاى دیجیتال
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گزارش بازى خیزهاى 31402

مخاطبان اصلى گزارش عبارتند از مدیران و سیاست گذاران حوزه بازى هاى دیجیتال و 
صنایع فرهنگى، شـرکت ها و اسـتودیوهاى بازى سـازى، ناشـران بازى، بازى پژوهان و 

دانشجویان مطالعات بازى و رسانه، و مراکز پژوهشى و افکارسنجى.
 

نخستین نسخه این گزارش، براى اولین بار بر مبناى داده هاى پیمایش مصرف بازى هاى 
دیجیتال و در پیوند با گزارش «نماى باز 1396» منتشر شد. انتشار آن گامى در جهت 
تبدیل داده هاى پیمایشى به اطلاعات کاربردى و قابل استفاده براى شناخت وضعیت 

بازى در مناطق مختلف کشور بود.

 اکنون، گزارش حاضر دومین نسخه از مجموعه «بازى خیزها» است که بر پایه داده هاى 
پیمایش مصرف بازى هاى دیجیتال سال 1402 تهیه شده است؛ پیمایشى که گزارش 
«نماى باز 1402» نیز بر اساس آن منتشر شده است. گردآورى داده ها در ابتداى سال 
1403 انجام شده، اما پرسش ها ناظر بر رفتار مصرف بازى هاى دیجیتال در سال 1402 

بوده اند. 

در ایـن پیمایـش بـا 6,521 خانوار، شـامل 20,951 نفر، تماس گرفته شـده و پس از 
شناسـایى خانوارهـاى داراى بازیکـن، اطلاعات تفصیلى 3,042 بازیکـن مبناى تدوین 
گزارش حاضر قرار گرفته اسـت. طراحى پرسـش نامه، تعیین حجم و سـاختار نمونه و 
نظارت بر اجراى پژوهش بر عهده مرکز تحقیقات بازى هاى دیجیتال (دایرك) بوده و 

اجراى میدانى را مرکز افکارسنجى دانشجویان ایران (ایسپا) انجام داده است.

قابل ذکر است که استان هاى مورد بررسى در این گزارش، همان استان هایى هستند که 
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در بازى خیزهاى 1396 نیز بررسى شده بودند. معیار انتخاب استان ها بر مبناى الگوى 
مصرف بالاى بازى هاى دیجیتال اسـت؛ بنابراین، تداوم بررسـى آن ها در سـال 1402 
همچنان سـهم بالا از مصرف بازى بوده اسـت، نه انتخاب مجدد و هدفمند آن ها براى 

مقایسه. 

تداوم چنین گزارش هایى مى تواند زمینه شناخت دقیق تر تنوع جغرافیایى مصرف بازى 
و مقایسـه روندها در دوره هاى مختلف، طرح پرسـش هاى دقیق تر پژوهشـى و اتخاذ 

تصمیم هایى آگاهانه تر براى توسعه صنعت بازى هاى دیجیتال کشور را فراهم سازد.

فرزانه شریفى
معاون پژوهشى و عضو هیئت مدیره بنیاد ملى بازى هاى رایانه اى
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داده هـاى ایـن گـزارش از پیمایش ملى بازى هـاى رایانه اى مى آید؛ همان پیمایشـى که 
گزارش «نماى باز 1402» بر پایۀ آن منتشـر شـد. طراحى پرسشـنامه، تعیین حجم و 
ساختار نمونه و نظارت بر اجرا بر عهدة مرکز تحقیقات بازى هاى دیجیتال (دایرك) بوده 

و اجراى میدانى را مرکز افکارسنجى دانشجویان ایران (ایسپا) بر عهده داشته است.

گـردآورى داده هـا در ابتداى سـال 1403 انجام شـد، اما همۀ پرسـش ها ناظر بر رفتار 
مصـرف در سـال 1402 اسـت. در این پیمایش با 6,521 خانوار، معـادل 20,951 نفر، 
تماس گرفته شد و وضعیت تک تک اعضاى خانوار ثبت شد. از این میان 3,042 خانوار 
دست کم یک بازیکن داشتند و در هر خانوار یک بازیکن براى پرسشگرى تفصیلى انتخاب 

شد. گزارش حاضر بر همین 3,042 پرونده استوار است.

مقصود از «بازیکن» فردى است که در طول یک هفته بیش از یک ساعت به بازى 
در یکى از پلتفرم هاى موبایل، رایانه یا کنسول اختصاص دهد.

دربارة دقت ارقام: 
نمونۀ استانى از نمونۀ ملى کوچک تر است و خطاى نمونه گیرى به همان نسبت بزرگ تر. براى استانى با 155 پاسخگو، یک سهم 

نزدیک به پنجاه درصد حدود 8 واحد درصد خطا دارد. تفاوت هاى کوچک میان استـان ها را نبایـد معنادار دانست.

تــهــران

خراسان رضوى

فــــارسخــوزستان اصفـــهان

645250168 200155

حجم نمونه در پنج استان
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این پژوهش چگونه انجام شده است؟

استان
خراسان رضوى

جمعیت:
 7,036,000   

استان
    خــوزستان

جمعیت:
استان   5,075,000 

      فــــارس
جمعیت:

 5,111,000   

استان
     اصفـــهان

جمعیت:
 5,402,000   

استان
     تــهــران

جمعیت:
 14,287,000

پنج استان در یک نگاه
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استان
خراسان رضوى

2/88
میلیون نفر 

استان
    خــوزستان

1/61
میلیون نفر 

استان
      فــــارس

1/68
میلیون نفر 

استان
     اصفـــهان

1/54
میلیون نفر 

استان
     تــهــران
5/37
میلیون نفر 

تعداد بازیکنان هر استان

تــهــران
خراسان رضوى

فــــارسخــوزستان
اصفـــهان

%37/6%41/0%32/8 %28/6%31/8

%51/3

%52/4

%45/8 %48/5

%51/6

نسبت بازیکن در جمعیت استان

چند درصد هر روز بازى مى کنند؟

میانگین کشور:  %49/8

فارس

خوزستان

اصفهان

خراسان
رضوى

تهران

نسبت بازیکن هر استان از کل نمونۀ 6,521 خانوارى و بدون اعمال وزن
آمارى محاسبـه شده است. جمعیـت اسـتان ها بـرآورد مرکز آمار ایران 

براى سال 1402 است.
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بازیکنان زن              بازیکنان مرد

در هر پنج اسـتان مردان اکثریت اند، اما فاصله یکسـان نیسـت: در فارس از هر سـه بازیکن دو نفر مرد است، حال آنکه در 
خوزستان نسبت زنان به 40/6٪ مى رسد؛ یعنى بالاترین سهم زنان در میان پنج استان.

استان
    تــهــران

31/4

استان
خراسان رضوى

29/1

استان
    اصفـــهان

30/7

استان
   خــوزستان

29/4

استان
    فــــارس

29/2

بازیکنان به تفکیک جنسیت

میانگین کشور:  مردان 61/7٪  - زنان ٪38/3

میانگین سن بازیکنان

میانگین کشور:  29/3 سال

تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

%38/1%61/9

%39/2%60/8

%36/0%64/0

%40/6%59/4

%34/5%65/5
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کهنسال

تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

%5/1%5/3%9/6%33/8%37/7%8/5

%7/6%7/6%13/2%30/4%36/4%4/8

%9/0%8/0%10/5%27/5%35/0%10/0

%9/0%8/4%10/3%29/7%36/8%5/8

%7/7%7/1%12/5%29/8%39/3%3/6

تهران متمرکزترین استان است: سه چهارم بازیکنانش در خود شهر تهران زندگى مى کنند و تنها 1/6٪ روستایى هستند. 
خوزستان وارونۀ آن است: نزدیک به نیمى از بازیکنان در شهرهایى جز اهواز ساکن هستند.

مرکز استان:
شـهر دیـگر: 
روستــــــا:

%75/0
%23/4
%1/6

مرکز استان:
شـهر دیـگر: 
روستــــــا:

%53/6
%32/1
%14/3

مرکز استان:
شـهر دیـگر: 
روستــــــا:

%55/5
%39/5
%5/0

مرکز استان:
شـهر دیـگر: 
روستــــــا:

%39/4
%47/7
%12/9

مرکز استان:
شـهر دیـگر: 
روستــــــا:

%67/2
%20/8
%12/0

تهران

خراسان
رضـوى

خوزستان
فارس

اصفهان

بازیکنان به تفکیک گروه سنى

محل سکونت بازیکنان
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کمتر از دیپلم            دیپلم                      کاردانى                    کارشناسى               کارشناسى ارشد         دکترى

تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

مجرد                             متاهل داراى فرزند           متاهل بدون فرزند  

%30/5%25/2%7/1%27/3%7/5%2/4

%46/1%23/7%4/1%18/8%7/3

%41/0%16/9%7/2%25/1%7/2

%44/0%35/3%1/3%16/0%3/3

%37/7%28/4%6/2%17/3%9/9

%2/6

%0/6

بازیکنان به تفکیک تحصیلات

وضعیت تاهل بازیکنان

60%

40%

20%

0%

ــران
تــه

ــهان
صفـ

ا

ـوزستان
خـ

خراسان رضوى

ــارس
فــ

%55/3

%7/5

%37/2

%55/6

%3/6

%40/8

%51/6

%5/2

%43/2
%51/8

%8/3

%39/9

%53/3

%6/1

%40/6



چه بازى هایى مى کنند؟

گزارش بازى خیزهاى 111402

تهران پایتخت کنسول است:  40/9٪ بازیکنانش کنسول باز هستند. 
همین استان بیشترین سهم چندپلتفرمى را هم دارد که نشانۀ بازارى عمیق تر از بقیه است.  
اصفهان در نقطۀ مقابل، تک پلتفرمى ترین استان است.

فــــارسخــوزستانخراسان رضوىتــهــران اصفـــهان

موبایل                رایانه                 کنسول  

%94/0

%17/0

%25/5

%92/9

%22/6

%32/1

%93/5

%18/1

%37/4

%96/0

%21/6
%29/6

%92/7

%21/4

%40/9

یک پلتفرم                      دو پلتفرم                        هر سه

چند درصد بازیکنان هر استان روى هر پلتفرم بازى مى کنند؟

میانگین کشور: موبایل 94/5٪ ، رایانه 19/5٪ ، کنسول ٪32/8
«جمع ارقام بیش از صد است، چون بسیارى از بازیکنان هم زمان با چند پلتفرم بازى مى کنند.»

با چند پلتفرم بازى مى کنند؟

%11/3

%56/3

%32/4

تهران
%6/5

%70/0

%23/5

فارساصفهان
%8/9

%61/3

%29/8

%9/2
%62/0

%28/8

خراسان
خوزستانرضوى

%12/9
%63/9

%23/2



چه بازى هایى مى کنند؟

12 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

موبایل                رایانه                 کنسول  

خر اسانتــهــران
ر ضوى

فــــارسخـوزستان اصفــهان

فوتبال

کال آو دیوتى

آمیرزا

فکرى

جدول

فوتبال

آمیرزا

کال آو دیوتى

فکرى

جدول

فوتبال

کال آو دیوتى

آمیرزا

پابجى

ماشین سوارى

فوتبال

آمیرزا

کال آو دیوتى

جدول

جى تى اىِ

فوتبال

کال آو دیوتى

آمیرزا

ماشین سوارى

فکرى

پاسـخ ها به پرسـش «بازى که بیشـتر از همه بازى کردید» در سه پلتفرم، روى هم و همان گونه که پاسخگو گفته است. این 
فهرست با فهرست نماى باز 1402 یکى نیست: آن گزارش «فوتبال» را به فیفا و PES تفکیک کرده و پاسخ هاى گونه اى را به 

فصل سبک ها برده است؛ آن کدگذارى در ریزدادة در دسترس ما نیست.

«فوتبال» در هر پنج استان صدرنشین است 
و «آمیرزا» تنها عنوان ایرانى میان پرطرفدارترین هاست. 

پرُطرفدارترین عناوین در هر استان



چه بازى هایى مى کنند؟

گزارش بازى خیزهاى 131402

ــران
تــه

خراسان رضوى

ـوزستان
خـ

ــارس
فــ

ــهان
صفـ

ا

%85/1
%81/0

%78/0

فیزیکى (هارد، فلش، لوح)           دانلود از فضاى مجازى               هر دو

ــران
تــه

خراسان رضوى

ـوزستان
خـ

ــارس
فــ

ــهان
صفـ

ا

%85/2

%76/5

%61/4
%66/2

%50/4%52/6 %56/4

ایکس باکس در کشـور 20/6٪ و نینتندو 1% است؛ یک 
نفر مى تواند چند برند داشته باشد

تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

%55/6%27/8%16/5

%69/1%13/2%17/6

%55/6%31/1%13/3

%71/2%23/1%5/8

%66/7%19/6%13/7

سهم مصرف بازى ایرانى در خوزستان به 66/2٪ مى رسد 
و در تهـران بـه 50/4٪ فـرو مى افتد؛ هرچـه از پایتخت 

دورتر، بازى ایرانى پرمخاطب تر.

بازى خود را چگونه تهیه مى کنند؟

در میان کنسول بازان هر استان « میانگین کشور: فیزیکى ٪59/4، دانلود از فضاى مجازى ٪24/1، هر دو 16/5٪»

سهم پلى استیشن در میان کنسول بازانبازیکنان بازى موبایلى ایرانى

میانگین کشور: 56/7٪



چگونه بازى مى کنند؟

14 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

90 تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

دقیقه

دقیقه66

دقیقه78

دقیقه67

دقیقه89

105
دقیقه

65
دقیقه

ــران
تــه

96
دقیقه

44
دقیقه

ــهان
صفـ

ا

116
دقیقه

48
دقیقه

ـوزستان
خـ

77
دقیقه

49
دقیقه

خراسان رضوى

82
دقیقه

39
دقیقه

ــارس
فــ

تهران و خوزستان با 90 و 89 دقیقه طولانى ترین زمان بازى را دارند، اما سرچشمۀ این عدد در دو استان یکى نیست: در تهران 
مردان و زنان بالاى میانگین کشورند، حال آنکه در خوزستان بزرگ ترین شکاف جنسیتى کشور دیده مى شود؛ مردان 116 

دقیقه و زنان 48 دقیقه.

زمان بازى به تفکیک جنسیت

متوسط زمان بازى در روز

میانگین کشور:  83 دقیقه در روز (آقایان 98 و بانوان 58 دقیقه) 



چگونه بازى مى کنند؟

گزارش بازى خیزهاى 151402

فــــارسخــوزستانخراسان رضوىتــهــران اصفـــهان

علاقه مند                        مصمم                           حرفه اى  

%53/0

%38/0

%9/9

%53/0

%39/3

%7/7

%43/2%45/2

%11/6

%52/4

%41/2

%6/4

%44/2
%42/3

%13/5

فارس
%56/4

تهران
%62/0

خوزستان
%54/3

خراسان
رضوى
اصفهان%53/1

%55/9

میانگین کشور:  ٪57/6

بازیکنان برخط

بازیکنان به تفکیک میزان در گیرى با بازى



چگونه بازى مى کنند؟

16 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

ــران
تــه

خراسان رضوى

ـوزستان
خـ

ــارس
فــ

ــهان
صفـ

ا

%14/0
%12/9

%15/8%15/5

%12/6

آشنایى با اسرا در هیچ استانى از یک ششم بازیکنان فراتر نمى رود، در حالى که نزدیک به یک چهارم مى گویند به رده بندى سنى 
«توجه زیاد» دارند. این فاصله یعنى توجه هست، اما ابزار ملى آن شناخته شده نیست.

میزان آشنایى با نظام رده بندى سنى

میانگین کشور:  ٪14/1

توجه زیاد                               تا حدودى                              بدون توجه

تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

%23/6%44/0%32/3

%23/2%51/2%25/6

%21/5%51/0%27/5

%20/6%45/8%33/5

%25/0%53/0%22/0

میانگین کشور: توجه زیاد  23/2٪ ، تا حدودى  48/5٪ ، بدون توجه  ٪28/8

چقدر به رده بندى سنى توجه کرده اند؟



چگونه بازى مى کنند؟

گزارش بازى خیزهاى 171402

میانگین کشور:  ٪18/5

دونشانۀ هشدار...! 

چند درصد به گیم نت رفته اند؟

میانگین کشور:  زورگویى 3/5٪ ، شرط بندى ٪3

%3/6
%4/3

%5/3

%1/7

%3/7

ــران
تــه

خراسان رضوى

ـوزستان
خـ

ــارس
فــ

ــهان
صفـ

ا

%1/5
%2/4

%2/0%2/0

%3/9

ــران
تــه

خراسان رضوى

ـوزستان
خـ

ــارس
فــ

ــهان
صفـ

ا

زور گویى  اینترنتى شرط بندى

خراسان رضوىتــهــران

خــوزستان
فــــارس

اصفـــهان

%17/8%17/2%23/4 %16/6%22/2



چگونه تماشا مى کنند؟

18 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

میزان تمایل به تماشاى بازى دیگران

از چه راهى تماشا مى  کنند؟

فــــارسخـوزستاناصفــهانخر اسان ر ضوىتــهــران

%37/9%40/1%42/4%51/0%41/1

فــــارسخــوزستانخراسان رضوىتــهــران اصفـــهان

%47/9

%33/9

%16/9

%5/8

%54/8

%28/6
%21/4

%2/4

%55/6

%25/3

%18/2

%3/0

%58/4

%26/0
%19/5

%2/6

%52/2

%25/4

%14/9
%9/0

میانگین کشور:  ٪41/4

میانگین کشور: حضورى 50/6٪ - «میان 1,242 پاسخگویى که گفته اند تمایل به تماشا دارند؛ چندگزینه اى است.»

تماشاى بازى در ایران هنوز پدیده اى خانگى و حضورى است، نه صنعتى پخش محور. نزدیک به نیمى از تماشاگران بازى را از کنار 
دست بازیکن مى بینند و توییچ حتى در بالاترین استان، یعنى فارس، از 9٪ فراتر نمى رود. خوزستان با 51٪ تماشاگرترین استان است.

حضورى                   یوتیوب                  آپارات                   توییچ



چگونه خرید مى کنند؟

گزارش بازى خیزهاى 191402

میانگین کشور:  ٪26/9

میانگین سن خریداران

 درصد خریداران هر استان

خراسان رضوى                    %24/8 

تهران                                  %29/5 

اصفهان                               %24/0 

خوزستان                             %29/0 

فارس                                 %33/9 

«خریدار» یعنى کسى که در سال 1402 براى نرم افزار بازى پول داده، یا کنسول خریده، یا لوازم جانبى بازى خریده است؛ با 
این تعریف نرخ ملى 26/9٪ است. نماى باز 1402 رقم 29/2٪ را گزارش مى کنـد و تفـاوت تعـریفى است: اگر کسـانى که 
مى گویند نسخۀ اصلى بازى را تهیه مى کنند نیز خریدار شمرده شوند، نرخ ملى به 30/3٪ مى رسد و رقم نماى باز میان این دو 

کرانه مى افتد. هر پنج استان با یک تعریف واحد محاسبه شده اند. 

30 سال

20 سال

10 سال

0

فــــارسخــوزستانخراسان رضوىتــهــران اصفـــهان

29/527/326/7 27/528/9

میانگین کشور:  27/7 سال



چگونه خرید مى کنند؟

20 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

خریداران به تفکیک جنسیت

  نرخ خرید به تفکیک جنسیت

تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

%21/6%78/4

%21/0%79/0

%20/8%79/2

%11/1%88/9

%21/1%78/9

خریدار بودن بیش از هر چیز با زمان بازى گره خورده است: خریداران کشور روزانه 150 دقیقه بازى مى کنند، غیرخــریداران 
58 دقیقه. شکاف جنسیتى خرید در خوزستان از همه ژرف تر است (43/5٪ مردان در برابر 7/9٪ زنان) و در اصفهان کم عمق ترین.

فــــارسخــوزستانخراسان رضوىتــهــران اصفـــهان

%29/7

%13/9

%40/9

%20/7

%43/5

%7/9

%32/2

%13/3

%37/3

%16/7

بازیکنان زن                    بازیکنان مرد

بازیکنان زن                    بازیکنان مرد

میانگین کشور: مردان ٪34/7، زنان 14/3٪



چگونه خرید مى کنند؟

گزارش بازى خیزهاى 211402

برآورد کشور: 70,663 میلیارد تومان

اندازه بازار هر استان (میلیارد تومان) 

هزینه سرانه هر بازیکن (میلیون تومان) 

میانگین کشور:  2/59 میلیون تومان

بازه اطمینان
12,372 تا 20,330

16,223
تهـــران

بازه اطمینان
3,179 تا 9,707

6,182
خراسان رضوى

بازه اطمینان
1,330 تا 4,500

2,749
اصفـــهان

بازه اطمینان
1,695 تا 5,228

3,334
خوزسـتان

بازه اطمینان
4,356 تا 19,075

10,752
فـــارس

7 6 5 4 3 1 02

تــهــران

خر اسان ر ضوى

خـوزستان

فــــارس

اصفــهان

3/02

2/14

1/78

2/07

6/41



چگونه خرید مى کنند؟

22 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

این ارقام را رتبه بندى نکنید. هزینۀ بازى در چند خریدار بزرگ متمرکز است: در فارس دو پاسخگو به تنهایى 46٪ از کل هزینۀ 
نمونۀ استان را مى سازند و در اصفهان و خراسان رضوى نزدیک به یک سوم. به همین دلیل بازة اطمینان برآوردهاى استانى چنان 
پهن است که با یکدیگر هم پوشانى مى کند و ترتیب استان ها از دل این نمونه بیرون نمى آید. آنچه با اطمینان مى توان گفت این است 

که تهران بزرگ ترین بازار کشور است، چون بیش از سه برابر هر استان دیگرى بازیکن دارد.

 سهم نرم افزار و سخت افزار

میانگین کشور: نرم افزار 35٪ و سخت افزار 65٪ ؛  دقیقاً همان ارقام نماى باز 1402.
 ارقام وینزور نشده اند و بازة اطمینان با بوت استرپ 4,000 بازنمونه اى محاسبه شده است.

اصفــهان

%37

%63

نرم افزار                  سخت افزار

تــهــران

%40

%60

فــــارس

%31

%69

خر اسان ر ضوى

%25

%75

خـوزستان

%27

%73



چگونه خرید مى کنند؟

گزارش بازى خیزهاى 231402

لوازم جانبى تخصصى شامل دسته، هدست، ماوس، کیبورد و هر دستگاه جانبى دیگرى است که با هدف بازى کردن 
خریدارى شده باشد. ارقام گرد شده اند و ممکن است جمعشان با سطر مجموع اندکى اختلاف داشته باشد.

تجزیه درآمد بازار (میلیارد تومان) 

در چهار استان از پنج استان، خرید دستگاه کنسول سنگین ترین قلم هزینه است؛ در کشور 42٪ از کل بازار. تنها استثنا فارس است 
که لوازم جانبى تخصصى در آن سنگین تر مى شود، و این هم ریشه در همان چند خریدار بزرگ دارد. 

ه  دســـتگا
کنــــسول

اصفـــهانخراسان رضوىتــهــران قلم هزینه

لوازم جانبى 
تخصــصى

بــازى هاى
کنـــسولى

بــازى هاى
رایانـــه اى

بـازى هـاى
موبــــایلى

6,2952,6891,336

3,4531,956404

3,898435690

92372328

1,653379291

16,2236,1822,749 مجموع



چگونه خرید مى کنند؟

24 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

نرم افزار موبایل، با آنکه 94/5٪ بازیکنان را در بر مى گیرد، تنها 7٪ از پول بازار را جذب مى کند. این شکاف میان «کجا بازى 
مى شود» و «کجا پول خرج مى شود» مهم ترین یافتۀ اقتصادى این گزارش است.

$

کل کشورفــــارسخــوزستان

3,33410,75270,663

1,84329,605

58316,072

29613,675

4836,499

1304,812

2,904

4,491

2,053

1,232

72



ما چه کسانى هستیم؟

گزارش بازى خیزهاى 251402

دایـرك بـازوى پژوهشـى بنیاد ملـى بازى هـاى رایانه اى اسـت. 
پیمایش دوسـالانه ملى مصرف بازى هاى دیجیتال در ایران منبع 
احصاى داده هاى گزارش نماى باز و بازى خیزها محسوب مى شود.

بنیاد ملى
بازى هاى
رایانـه اى

ایـن نهـاد، زیرمجموعۀ وزارت فرهنگ و ارشـاد اسـلامى، متولى 
صنعت بازى هاى رایانه اى کشور است. این نهاد براى برنامه ریزى 
و حمایت از فعالیت هاى مرتبط با هنر-صنعت بازى هاى رایانه اى، 
تقویت مبانى آموزشـى و نظارت بر این حوزه تأسـیس شده است. 
وظایـف بنیاد را در کنار سیاسـت گذارى کلان مى تـوان در چهار 

حوزه خلاصه کرد: حمایت، آموزش، نظارت و پژوهش.

مـــرکـز
تحقیـقات
بـازى هاى
دیجیـتال
(دایــر ك)



ما چه کسانى هستیم؟

26 شاخص ترین اطلاعات مصرف بازى هاى دیجیتال در استان هاى ایران

دربارة این گزارش:

«بازى خیزها» گزارشى است که نخستین بار در سال 1396 منتشر شد و مصرف بازى هاى 
دیجیتال را در پرجمعیت ترین استان هاى کشـور کنار هـم مـى  گذارد. نسـخۀ پیش رو 
بر داده هاى سال 1402 استوار است. همۀ ارقام مستقیماً از ریزدادة پیمایش استخراج 

شده اند و شاخص هاى ملى آن با گزارش «نماى باز 1402» مطابقت کامل دارد.

چه چیزى نسبت به نسخۀ 1396 تغییر کرده است:

نخسـت آنکه ترتیب استان ها بر پایۀ شمار بازیکن دگرگون شده: خراسان رضوى، که 
در 1396 رتبۀ چهارم را داشت، اکنون پس از تهران بیشترین شمار بازیکن را دارد و 
فارس و خوزستان هرکدام یک پله پایین رفته اند. دوم آنکه رده بندى سنى پیمایش از 
پنج رده به شش رده گسترش یافته و ردة «خردسال» به آن افزوده شده است، بنابراین 
سهم هاى سنى این گزارش با نسخۀ 1396 مستقیماً مقایسه پذیر نیست. سوم آنکه چند 
پرسش تازه به پیمایش افزوده شده که در گزارش پیشین جایى نداشت: تماشاى بازى 
دیگـران، مراجعه به گیم نت، آشـنایى با نظام رده بندى سـنى اسـرا، تجربـۀ زورگویى 

اینترنتى و بازى در سایت هاى شرط بندى.
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